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Daimler AG 

Daimler besteht aus fünf Geschäftsfeldern 

Anmerkung: 2015 Umsatz Konzern 149.467 Mio. Đ, Mitarbeiter 284.015, davon Sonstige 9.922 
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Daimler AG 

Entwicklung von Absatz und Umsatz nach Geschäftsfeldern  

2010 

1.895 

2.853 

2015 2010 

97,8 

149,5 

2015 

Daimler Financial Services 

Daimler Buses 

Mercedes-Benz Vans 

Daimler Trucks 

Mercedes-Benz Cars 

Absatz 
ð in Tausend Einheiten ð 

Umsatz 
ð in Milliarden Euro ð 

+51% +53% 
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Daimler AG 

Gesamtsituation Konzern: Daimler weiter auf Erfolgskurs 

   

2014 2015 

129,9 

149,5 

2014 2015 

10,8 

13,2 

EBIT Umsatz 

- in Milliarden Đ - 

2015 war ein gutes 

Jahr für Daimler! 
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+ 15 % + 23 % 



Daimler AG 

Entwicklung der Dividende je Aktie 

2,20 

2,45 

2,25 

1,85 

2,20 

- in Euro; für das jeweilige Geschäftsjahr - 

+76% 

3,25 

2010 2011 2012 2013 2015 

(Vorschlag) 

2014 
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Daimler AG 

2016: Weltwirtschaft weiter mit nur bescheidener Dynamik 

Quelle: Daimler EA/I, Februar 2016 

Seite 8 



Daimler AG 

Ausblick 2016 für EBIT aus dem laufenden Geschäft 

Leicht über Vorjahresniveau 

Leicht über Vorjahresniveau 

Leicht über Vorjahresniveau 

Auf Vorjahresniveau 

Leicht über Vorjahresniveau 

Wir erwarten das Konzern-EBIT im Jahr 2016 leicht zu steigern  

aufgrund der folgenden Erwartungen für das EBIT der Geschäftsfelder: 

Mercedes-Benz Cars 

Daimler Trucks 

Mercedes-Benz Vans 

Daimler Buses 

Daimler Financial Services 
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Daimler AG 

Die vier Handlungsfelder der Daimler Strategie 
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Daimler AG 

Kerngeschäft stärken 
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